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> O Instituto a Mudanca que Queremos - IAMUQUE, é uma
Associacdo sem fins lucrativos com sede em Curitiba e )

certificada como Organizacao da Sociedade Civil de Interesse
(b iamuque

PUblico (OSCIP)
instituto a mudanga que queremos

> A nossa funcao é a transformacao de boas ideias (prdprias ou
ndo) em projetos sustentaveis

Missao: viabilizar ideias que visem a melhoria das condicdes
de vida, transformando-as em projetos sustentaveis através de
aliancas e de praticas transparentes e confiaveis

Visao: ser um referencial nacional na elaborac3o e execucdo de

projetos sustentaveis

iamuqQue

“Nés devemos ser a mudanga que queremos ver no mundo “ (Gandhi) instituto a mudanga que queremos
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“Noés devemos ser a mudanga que queremos ver no mundo” (Gandhi)
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OBJETIVO DA PROPOSTA DE REVISAO DO PLANO

Maior
Abordagem de participacao dos
envolvimento segmentos
estruturada representados

Dar consisténcia Maior
e visibilidade ao legitimidade
trggi/'lf}%go nos resultados
alcancados
amuque

“N6s devemos ser a mudanga que queremos ver no mundo “ (Gandhi) udanga que que



PAPEIS E RESPONSABILIDADES NA REVISAO DO PLANO

IAMUQUE CONSELHEIROS

( , ~ . , . ) e A
repararda uma apresentacao relacionando as estratégias que . ~ .
prepare presentag cglas q convidarao as pessoas ou entidades do segmento
nao foram priorizadas na V.1.0 do Plano de Turismo

L J qgue representam para participar da revisao do Plano
e X . ~ Y de Turismo (V.2.0)
dara suporte a cada um dos conselheiros na convocagao das L J
pessoas do seu respectivo segmento para participarem da
revisdo do Plano de Turismo (V.2.0) ) - N
- : : - 2 acompanhardo o IAMUQUE no esclarecimento e
acompanhara cada um dos conselheiros na discussao das discuss3o das estratégias a priorizar e eventual
estrategl_as que nao foram |ncl_u_|das~na versao atugl (_io Plano identificacio de novas prioridades
de Turismo e eventual identificacdo de novas prioridades ) L )
coletard o resultado das reunides de priorizagao por segmento s N
consolidard o resultado da priorizagdo realizada por todos os auxiliardo o IAMUQUE na discussdo das acoes que
segmentos que se manifestarem realizardo as estratégias priorizadas
. L . . - Y,
apresentard as estratégias priorizadas durante o processo
's 2" ( \
desdobrara as estratégias escolhidas em ag¢des que as realizem manterao as pessoas do seu respectivo segmento
) _ _ _ . atualizadas sobre o andamento da revisao do Plano
apresentara o novo plano de agao para aprovagao do COMTUR de Turismo
{ e da Prefeitura Municipal ] L J

— —

“N6s devemos ser a mudanga que queremos ver no mundo “ (Gandhi) a mudanga que gueremos
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Representantes
Governamentais

Representantes
do Empresariado

Representantes
da Comunidade
Organizada

REVISAO DO PLANO DE TURISMO DE ANTONINA

Plano de Desenvolvimento
Turistico V.2.0

Objetivos Estratégicos

Conscientizar a cidade para o Turismo

Manter a informacéo da oferta turistica
disseminada pela cidade

Ampliar a exploracédo das opg¢des de
ecoturismo, turismo cultural e de aventura

Otimizar a sintonia entre turismo e
infraestrutura urbana

Garantir a continuidade do planejamento
turistico na cidade

Profissionalizar o turismo na cidade

#Novas Estratégias Priorizadas
#Novas AcOes para atingir as estratégias

I acOes simples e de baixo custo, mas que I
demandam alto nivel de engajamento e
B comunicacgdo entre as partesinteressadas ®

amuqQue

“Nés devemos ser a mudanga que queremos ver no mundo “ (Gandhi) a mudanga que queremos
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COMPOSICAO DO COMTUR — CONSELHEIROS ENVOLVIDOS

Secretario Municipal de Turismo e Cultura Thiago Afonso de Souza
Representantes L. . . -
. Secretario Municipal de Industria e Comeércio Rafael Cruz
Governamentais
Procurador Juridico Thiago Fernando de Souza
Setor de Hotelaria Tania Lopes / Marcos Maranh&o
Representantes Setor de Restaurantes e Lanchonetes Tatiana Gusso / Joaquim F. dos Santos Filho

do
Empresariado  Associacdo Comercial e Industrial de Antonina  Rafaela Takassaki Correia / André José P. Mauricio

Profissionais Habilitados na Area de Turismo Renato Leo Fary Jr / Alcimara Meira Gongalves Andrukill
Associagdo dos Artesaos de Antonina Michelle Dalledone / Maria Aparecida da Silva Alves
Representantes Associacdes de Bairros da Zona Urbana Cesar Augusto Bontorin / Marcelo do Carmo Velloso
da Comunidade
Organizada Associacdes de Bairros da Zona Rural Angela Maria do Rocio Grein / José Joao da Silva
ONGs Ambientais Ricardo Aguiar Borges / Enzo Nicastro

“N6s devemos ser a mudanga que queremos ver no mundo “ (Gandhi) a mudanga que gueremos
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REVISAO DO PLANO DE TURISMO DE ANTONINA

Representantes
Governamentais

Secretaria n

z

=
Estratégias
p. o a

\

-

Gabinete

“Nds devemos ser a mudanga que queremos ver no mundo “ (Gandhi)

Sectur

/

Procuradoria

(*) Titulares no COMTUR
» Thiago Afonso de Souza
» Rafael Cruz

» Thiago Fernando de Souza

ATRIBUICOES DOS CONSELHEIROS

» convidar as pessoas ou entidades do
segmento para a revisdo do Plano de
Turismo

» acompanhar o IAMUQUE na discussao
das estratégias a priorizar

 auxiliar o IAMUQUE na discusséo das
acOes a realizar

* manter as pessoas do segmento
informadas

instituto a mudanca que queremos
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REVISAO DO PLANO DE TURISMO DE ANTONINA

Representante

do Setor de |
Hotelaria (*) (*) Titular e suplente no COMTUR

» Tania Lopes
Hotel n P

» Marcos Maranhéao

R
|

ATRIBUICOES DOS CONSELHEIROS
z » convidar as pessoas ou entidades do
r ” segmento para a revisdo do Plano de
Turismo
gm"“@m * acompanhar o IAMUQUE na discussao
PWW das estratégias a priorizar
. :  auxiliar o IAMUQUE na discussao das
\ / acOes a realizar
Hotel 4 * manter as pessoas do segmento
informadas

“N6s devemos ser a mudanga que queremos ver no mundo “ (Gandhi) a mudanga que gueremos
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REVISAO DO PLANO DE TURISMO DE ANTONINA

Representante
do Setor
Restaurantes e
¥ Lanchonetes (*) ™

Restaurante
1

Restaurante

/

Restaurante 3

Restaurante 4

“Nds devemos ser a mudanga que queremos ver

(*) Titular e suplente no COMTUR
» Tatiana Gusso

»Joaquim F. dos Santos Filho

2

ATRIBUICOES DOS CONSELHEIROS

» convidar as pessoas ou entidades do
segmento para a revisdo do Plano de
Turismo

» acompanhar o IAMUQUE na discussao
das estratégias a priorizar

 auxiliar o IAMUQUE na discussao das
acOes a realizar

* manter as pessoas do segmento
informadas
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REVISAO DO PLANO DE TURISMO DE ANTONINA

Representante
da Associag¢ao
Comercial e

i

Industrial de
Antonina (*)

#it
i&o@m

[

Empresa 1

-

/
=
\

)
’ o

\

“Nds devemos ser a mudanga que queremos ver

Empresa 4

z
#
Stratigias
p . 3 z

\
—

(*) Titular e suplente no COMTUR
» Rafaela Takassaki Correia

> André José P. Mauricio

/

—

ATRIBUICOES DOS CONSELHEIROS

» convidar as pessoas ou entidades do
segmento para a revisdo do Plano de
Turismo

* acompanhar o IAMUQUE na discussao
das estratégias a priorizar

 auxiliar o IAMUQUE na discusséo das
acOes a realizar

* manter as pessoas do segmento
informadas
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REVISAO DO PLANO DE TURISMO DE ANTONINA

Profissonais

Habilitados no (*) Titular e suplente no COMTUR
Turismo (*)

» Renato Leo Fary Jr

Técnico de e Guia de
turismo n S o > Alcimara M. Goncalves Andrukill

Guia de
turismo 2

ATRIBUICOES DOS CONSELHEIROS

» convidar as pessoas ou entidades do
segmento para a revisdo do Plano de

Turismo
Técnico de .y + acompanhar o IAMUQUE na discussé&o
turismo 2 das estratégias a priorizar

 auxiliar o IAMUQUE na discusséo das
Técnico de acOes a realizar

turismo 1 « manter as pessoas do segmento

informadas

“N6s devemos ser a mudanga que queremos ver no mundo “ (Gandhi)




TS

REVISAO DO PLANO DE TURISMO DE ANTONINA

Representante
da Associagao
dos Artesaos de (*) Titular e suplente no COMTUR

Antonina (*)

Grupo Grupo
Artesaos n Artesaos 1

> Michelle Dalledone

» Maria Aparecida da Silva Alves

Grupo

Artesaos 2

ATRIBUICOES DOS CONSELHEIROS

Z » convidar as pessoas ou entidades do
segmento para a revisdo do Plano de
Turismo
Grupo Grupo « acompanhar o IAMUQUE na discusséo
Artesﬁos 5 070 Artesaos 3 daS eStI’atégIaS a pl’iOl’izal’

 auxiliar o IAMUQUE na discussao das
acOes a realizar

Artesaos 4 * manter as pessoas do segmento
informadas

“Nds devemos ser a mudanga que queremos ver no mundo andhi




TS

REVISAO DO PLANO DE TURISMO DE ANTONINA

Representante da
Associacao de
Bairros da Zona

Associagao n

Urbana (*)
Associacao
Ponta da Pita

Associacao
Batel

“Nds devemos ser a mudanga que queremos ver nd

(*) Titular e suplente no COMTUR
» Cesar Augusto Bontorin

» Marcelo do Carmo Velloso

Associagao

Maria Luiza

Associacao
Portinho

Associagao
Itapema

ATRIBUICOES DOS CONSELHEIROS

» convidar as pessoas ou entidades do
segmento para a revisdo do Plano de
Turismo

» acompanhar o IAMUQUE na discussao
das estratégias a priorizar

 auxiliar o IAMUQUE na discussao das
acOes a realizar

* manter as pessoas do segmento
informadas
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REVISAO DO PLANO DE TURISMO DE ANTONINA

Representante
da Associagao de
Bairros da Zona

_

Associacao

Associacao n ]
¢ Rio do Nunes

(*) Titular e suplente no COMTUR
» Angela Maria do Rocio Grein

»José Jodo da Silva

Associacao

Cachoeira

Associacao
Cedro

Associacao
Limoeiro

Associacao
Faisqueira

“Nds devemos ser a mudanga que queremos ver no mundo

ATRIBUICOES DOS CONSELHEIROS

» convidar as pessoas ou entidades do
segmento para a revisdo do Plano de
Turismo

« acompanhar o IAMUQUE na discussao
das estratégias a priorizar

 auxiliar o IAMUQUE na discussao das
acOes a realizar

* manter as pessoas do segmento
informadas
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REVISAO DO PLANO DE TURISMO DE ANTONINA

Representante
de ONGs
Ambientais (*)

ONG
Ambiental n

V-
H

VIVA MAIS Edtratigias

ANTONINA Préorizadas

MATA VIVA

“Nds devemos ser a mudanga que queremos ver no mundo “ (Gandhi)

CELIPA

\

(*) Titular e suplente no COMTUR
» Ricardo Aguiar Borges

» Enzo Nicastro

ADEMADAN

/

ATRIBUICOES DOS CONSELHEIROS

» convidar as pessoas ou entidades do
segmento para a revisdo do Plano de
Turismo

» acompanhar o IAMUQUE na discussao
das estratégias a priorizar

 auxiliar o IAMUQUE na discusséo das
acOes a realizar

* manter as pessoas do segmento
informadas

instituto a mudanca que queremos
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“No6s devemos ser a mudanga que queremos ver no mundo “ (Gandhi) tituto a mudanga que queremos



‘ ANEXO | — ESTRATEGIAS PROPOSTAS
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ESTRATEGIAS PROPOSTAS

« | Consideraram
Objetivo estratégico |Estratégia Sugerida % prioridade Observacao
"Alta" em 2017
Incentivar a estruturacao da oferta dos produtos g 81%
alimenticios locais F .
Incentivar a restauracéo dos bens culturais ) ja esta ocorrendo nos principais prédios (Theatro,
tombad | Hriménio histori = 78% Igreja Bom Jesus, Estacéo Ferroviaria. Armazém
ombados pelo patrimbnio histérico o) Macedo)
Incentivar a estruturacdo de roteiros de visitacdo | &
) : = 78%
aos atrativos locais o)
Incentivar o desenvolvimento de eventos ©
permanentes no Municipio voltados a segmentos § 72% (terceira idade, observadores de passaros, etc.)
Ampliar a exploracéao de crescimento potencial
das'op(;oes (Eie Incentivar a integrac&o da historia da colonizagio % o
ecoturismo, turiIsmo | com o conjunto de bens culturais 6 0
cultural e de aventura , . —————
Incentivar a o restabelecimento do ramal turistico| & 0 cons |derar'ret|rar dg pauta deanonzagao, poIsS
ferroviario entre Antonina e Morretes % 61% serd atendida pela inauguragéo do ramal em
22/12/19
Incentivar o desenvolvimento do turismo de 3
. %) 58%
observacao de aves )
Incentivar a explorac&o dos atrativos potenciais ® listar os atrativos que estéo fora do inventario por
. tariad 8 58% requererem adequacao ou alinhamento com o
inventariados proprietario
Incentivar a exploragéo do turismo cultural nos % 56% considerar o trabalho de mapeamento dos
sitios arqueoldgicos pre-coloniais o] 0 sambaquis em andamento pela UFPR

“N6s devemos ser a mudanga que queremos ver no mundo “ (Gandhi) a mudanga que gueremos



ESTRATEGIAS PROPOSTAS

« | Consideraram
Objetivo estratégico |Estratégia Sugerida O | prioridade Observacao
# |vAlta” em 2017
Incentivar o resgate de moradores de rua em § 86%
regides de interesse turistico @) °
Incentivar a adaptacao do poder publico as 8
" . . = 86%
melhores préticas de gestdo publica do turismo | ©
Incentivar a capitalizagido do Fundo Municipal de | &
: = 81%
Turismo e}
Garantir a
continuidade do Incentivar a avaliacao periddica dos atrativos § 64%
planejamento turistico| ofertados ¢
nacidade
Incentivar o estabelecimento de indicadores de S
. : : . ) 64%
monitoramento do impacto ambiental do turismo | +
Incentivar a integracdo dos planos locais aos ©
. « e A . —
planos existentes nas demais instancias de @ 58%
governanca (regional, estadual, nacional)
Incentivar a producao de trabalhos académicos 5} 24%
sobre o turismo no municipio o °

“N6s devemos ser a mudanga que queremos ver no mundo “ (Gandhi) a mudanga que gueremos



ESTRATEGIAS PROPOSTAS

« | Consideraram
Objetivo estratégico |Estratégia Sugerida O | prioridade Observacao
# |»Alta” em 2017
. Incentivar o estabelecimento de processos de g
Manter a informagéo comunicacgédo integrada sobre a atividade (;) 75%
da oferta turistica turistica local
disseminada pela
cidade Incentivar a estruturacao e integracao de § 56%
materiais promocionais o)
Incentivar a instalacdo de sinalizacdo de acesso g 819 entender como enderecar vis a vis o projeto de
e turistica nos atrativos o 0 sinalizac&o turistica em andamento
Incentivar o tratamento adequado de residuos °§’ 75%
solidos junto as empresas do setor de turismo o)
Incentivar a qualificacdo dos servigos de g 67%
_— . . telefonia em regides de interesse turistico o)
Otimizar a sintonia
entre turismo e _ . . ,
infraestrutura urbana Incentivar a disponibilidade de acessos publicos g 64%
a Baia de Antonina o)
. . o . © Considerar retirar da pauta de priorizagdo, pois
Incentivar a disponibilidade de agua para as o . : o
d tor de turi = 61% sera atendida pela duplicagdo da adutora, que
empresas do setor de turismo 6) esta em andamento
Incentivar o estabelecimento de espacos o
adequados para o estacionamento de 6nibus de C;) 58%
excursdes

“N6s devemos ser a mudanga que queremos ver no mundo “ (Gandhi) a mudanga que gueremos



ESTRATEGIAS PROPOSTAS

« | Consideraram
Objetivo estratégico |Estratégia Sugerida O | prioridade Observacao
# |»Alta” em 2017

Incentivar a qualificacdo do uso das midias ?\1;° 83%

digitais para exploracdo da atividade turistica o)

Incentivar a formatagédo de um plano de §) 81%

marketing integrado para o municipio F

Incentivar a formatacéo de planos de marketing | 4

voltados aos produtos gastrondmicos locais e § 75%

regionais

Incentivar a formatacéo de planos de marketing g 75%

voltados a exploracédo das midias digitais o)
Profissionalizar 0 | ncentivar a qualificacdo e integracéo dos = o
turismo na cidade | programas de capacitacao profissional =

Incentivar a qualificacdo da oferta turistica para § 75%

atendimento em linguas estrangeiras o)

Incentivar a regularizacéo dos estabelecimentos 9

e prestadores de servigos das empresas do % 72%

setor de turismo junto aos 6rgaos competentes

Incentivar a formatagao de planos de marketing a 72%

voltados & pratica de turismo na Mata Atlantica o]

Incentivar a formatagéo de planos de marketing (?7"’) 72%

voltados aos eventos permanentes locais o)

“N6s devemos ser a mudanga que queremos ver no mundo “ (Gandhi) a mudanga que gueremos



ESTRATEGIAS PROPOSTAS

« | Consideraram
Objetivo estratégico |Estratégia Sugerida O | prioridade Observacao
# |vAlta” em 2017
Incentivar a estruturacéo de processos de coleta | ,
de dados estatisticos sobre a atividade turistica @ 67%
local
Incentivar a formatagéo de planos de marketing c% 64%
voltados a terceira idade o)
Incentivar o estabelecimento de equipamentos e % 58%
servigos de lazer o)
Incentivar a exploracdo de transporte turistico o
entre os atrativos locais e os municipios da @ 58%
regido litoranea e Campina Grande do Sul
Profissionalizar o Incentivar a adaptacdo da oferta turistica para 5
consumo por pessoas com deficiéncia ou (]
turismo na cidade def 2 58%
dificuldades de locomocao
Incentivar a formalizacdo das informacdes S
. . ) 56%
trabalhistas das empresas do setor de turismo =
Incentivar o estabelecimento de parcerias entre | S Considerar retirar da pauta de priorizagéo, pois
) 56% . )
0s municipios da regido do litoral do Parana F esta sendo atendido pela Rede de Portais
Incentivar a contratacéo formal junto as § 50%
empresas do setor de turismo o)
Incentivar a adocao de selos de qualidade na % 24%
prestagdo de servigos turisticos =

“N6s devemos ser a mudanga que queremos ver no mundo “ (Gandhi) a mudanga que gueremos
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