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> O Instituto a Mudanca que Queremos - IAMUQUE, é uma
Associacdo sem fins lucrativos com sede em Curitiba e )

certificada como Organizacao da Sociedade Civil de Interesse
(b iamuque

PUblico (OSCIP)
instituto a mudanga que queremos

> A nossa funcao é a transformacao de boas ideias (prdprias ou
ndo) em projetos sustentaveis

Missao: viabilizar ideias que visem a melhoria das condicdes
de vida, transformando-as em projetos sustentaveis através de
aliancas e de praticas transparentes e confiaveis

Visao: ser um referencial nacional na elaborac3o e execucdo de

projetos sustentaveis

iamuqQue

“Nés devemos ser a mudanga que queremos ver no mundo “ (Gandhi) instituto a mudanga que queremos




\ b

, ‘Q\DA O \

s sewoses % e

i: ODS ®
‘% 2020 &
Y=

Rede de Portais da
Grande Reserva

Mata Atlantica )
Setor Serra do N\ ianuqQue

Mar SUI instituto a mudanga que queremos

W W W . i amwugque.org.br

22 Reuniao Ordinaria

09'd€2'2020 8 Eg:'é',:“c"m CENTEE 14 m\:, 15 }l{q&m
il Do | =

“Noés devemos ser a mudanga que queremos ver no mundo” (Gandhi)
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Por que uma Rede de Portais MATA ATLANTICA

[GE= Possibilidade de atuagdo conjunta em defesa de interesses comuns e
da promog&”o l'mtegmda dos membros, através do desenvolvimento de

,urodatos turisticos camp/ementares que explorem a imagem do

destino turistico “Grande Reserva Mata Atlantica’

5= Beneficios
v Aumento da visibilidade e competitividade dos participantes

v’ Retencdo de turistas por mais tempo na regido

v’ Possibilidade de atracdo de fluxo internacional

v’ Geragdo de renda

v Conservagdo da Mata Atlantica através da “Produgcdo de Natureza’

“Nds devemos ser a mudanga que queremos ver no mundo “ (Gandhi) nudanga que queremos
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MATA ATLANTICA

GRANDE RESERVA
MATA ATLANTICA
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Area de floresta continua
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COMPOSICAO ATUAL MATA ATLANTICA

SETOR PORTAL Cidade Membros
Corupa 1
ltapoa 3
SERRA DO Joinvill 6 v Alista detalhad
oinville ISta detalnada
MAR SUL encontra-se no
Sao Bento do Sul 1
anexo |
Sao Francisco do Sul 1
Curitiba 4
PARCEIROS Joinville 1
Floriandpolis 1
Total 18
amuqQue

“N6s devemos ser a mudanga que queremos ver no mundo “ (Gandhi) a mudanga que gueremos
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Rede de Portais da Grande Reserva Mata Atlantica

Setor Serra do Mar Sul
Reunido de 09/12/2020 - 10:00

Videoconferéncia
confirmou nao talvez nao
PORTAL Total . ..
presenca partmpara part|C|pe respondeu
A DEFINIR 14 9 64% 3 1 1
PARCEIROS 4 3 75% 0 0 1
Total 18 12  67% 3 1 2

mudanga que queremos

“Nds devemos ser a mudanga que queremos ver no mundo “
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Acompanhamento de Pendéncias

Pauta do dia

Assuntos emergentes ou extraordinarios

Proximos passos

IdeQUG

“No6s devemos ser a mudanga que queremos ver no mundo “ (Gandhi) nudanga que queremos




Rede de Portais da

GRANDE RESERVA

Pendeéncias de reunioes anteriores IXALYNI®X(ji[¢

Ricardo

Acoes Pendentes Responsavel| 220 | status
.| Final . k4
Contatar participantes do encontro de 29-set-2020 para confirmar o interesse em vecos o | srouzo | e
prosseguir nas discussodes e enviar a Carta de Principios para leitura e aprovacéao andamento
Ler e aprovar a Carta de Principios Jariclpanies 0 | zrouw20 | oM
Agendar préxima reunido da Rede de Portais do Setor Serra do Mar Sul Marcos Gruz, adefinir | concluido

Indicacéo preliminar dos estabelecimentos parceiros

a definir

a definir

Mapear os roteiros turisticos existentes e empresas em operacao

a definir

a definir

Participantes dareunido de 29/set/2020

Interesse em integrar a Rede

Confirmou interesse 13 81%
N&o respondeu 3 19%
Total 16 100%

Integrantes da Rede de Portais
Assinatura da Carta de Principios

Ja assinou 10 77%
Nao respondeu 3 23%
Total 13  100%

amuqQue

“No6s devemos ser a mudanga que queremos ver no mundo “ (Gandhi)

a f]“lJ{j%].’](_‘.Fi que queremos
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Pauta do dia MATA ATLANTICA

] Feedback da participagdao da GRMA no Festuris
Gramado e FIT Cataratas

] Oportunidades de agdao conjunta com o SSML
J Assuntos emergentes ou extraordinarios

] Discussao dos proximos passos

“Nds devemos ser a mudanga que queremos ver no mundo “ (Gandhi)
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Pauta do dia (cont.) MATA ATLANTICA

[ Oportunidades de acao conjunta com o SSML
v' Programa de Qualificacdo da Rede de Portais

GT rodada de negodcios

GT uso da logomarca da GRMA em artesanatos

GT pagina de vendas da GRMA

GT passaporte GRMA

D N N N NN

Elaboracao de materiais de comunicacgao

personalizados para a regiao iamuQue

“Nds devemos ser a mudanga que queremos ver no mundo “ (Gandhi)
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Programa de Qualificacao da RPGRMA [YI\/Y\i¥ 1Yo

Acompanhamento do progresso - Fase |
g Item a ser atendido Jun Jul Ago set Out Nov
= 2020 2020 2020 2020 2020 2020
1. Cadastur 24 53% |28  62% (29 1 62% |30 | 63% |31 66% |34  68%
2. Sistema de Gestdo de Seguranca 1 5% (1 5% |1 5% (|1 5% |1 5% |1 5%
3. Atende a Lei de acessibilidade 12 34% (12 34% |12 34% (12 34% |12 34% (12 34%
4. Outra legislagdo especifica do segmento - * - * - * - * - * - *
5. Selo Turismo Responsavel 11 24% (18 [ 40% |23  49% | 25 | 52% | 26 | 55% | 29  58%
,2 6. Consumo de produtos e servigos locais 45 100%|45 100%|45 100%(45 100%|45 100%|(45 100%
g 7. Uso de mdo de obra local (GRMA) 44 98% (44 98% |44 98% (44 98% |44 98% |44 98%
g; 8. Usa de embalagens retorndaveis ou reciclaveis 41 91% (41 91% |41 91% (41 91% |41 91% (41 91%
< | 9. Separacdo do lixo reciclavel em recipientes adequados 43 96% (43 96% |43 96% (43 96% |43 96% |43 96%
Pratica da compostagem 23 51% |23 51% |23 51% |23 51% (23 51% (23 51%
10. Prevencgao do acesso ao lixo do estabelecimento por animais silvestres 45 100%|45 100%|45 100%|45 100%|45 100%|45 100%
11. Uso de produtos de limpeza que ndo prejudicam o meio ambiente 20 44% |20 44% (20 44% |25 52% (25 52% |25 52%
12. Exibicdo do calenddrio dos periodos de defeso em local de facil visibilidade 3 15% |3 15% (3 15% |3 15% | 3 15% | 3 15%
13. Exibigao das praticas ambientais adotadas em local de facil visibilidade 18 40% (18 40% |18 40% (18 40% |18 40% |18 40%
14. Capacitagao para realizagao de Videoconferéncia 28 62% |29 64% (31 66% |31 65% |30 64% |33  66%
z% 15. Capacitagao para orienta¢ao de uso do QR-code 29 64% |29 64% (33  70% |35 |73% |35 74% |36  72%
§ 16. Treinamento online - Brasil Bragos Abertos 5 11% |6 [13% (| 7 [15% | 7 15% | 8 [17% | 9  18%
§ 17. Treinamento online - Gestor do Turismo 4 9% |8 18% | 9 19% |9 19% |11 23% (11 23%
8 18. Realiza treinamentos peridédicos com vigilancia sanitdria 12 46% (12 46% |12 46% |12 46% (12 46% |12 46%
19. Realiza treinamentos periddicos de primeiros socorros e retirada de animais pegonhentos | 6 13% [ 6 13% | 6 13% (6 13% | 6 13% | 6 13%
§ g 20. Participagao em pacotes no Portal associado 16 36% (16 36% |17 36% |17 35% (17 36% |17 36%
2 S| 21. Participag3o nas reunides da Rede de Portais (minimo de 50%) 25 56% |27 60% |29 62% |31 65% |29 62% |30 60%

“N6s devemos ser a mudanga que queremos ver no mundo “ (Gandhi) a mudanga que queremos
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GT Rodada de Negocios da GRMA MATA ATLANTICA
PORTAL Total con.f "."“°‘~‘ n.a.o , |acompanhara nao
participagao | participara respondeu

GRACIOSA 24 17 71% 1 6

GUARAGUACU 9 4 44% 5

GUARAKESSABA 13 4 31% 9

ILHAS 5 1 20% 4

VALE DO GIGANTE 8 5 63% 1 2

PARCEIROS 1 0% 1

ALTO MONTANA E ARAUCARI 3 2 67% 1

SERRA DO MAR SUL 4 3 75% 1
Total 67 36 54% 1 1 29
PORTAL Total | CMVieu | Nao

material enviou

GRACIOSA 17 1 6% | 16 94%

GUARAGUAGU 4 1 25%| 3 75%

GUARAKESSABA 4 1 25%| 3  75%

ILHAS 1 0% | 1 100%

VALE DO GIGANTE 5 2 40%| 3 60%

ALTO MONTANA E ARAUCARIAS 2 0% | 2 100%

SERRA DO MAR SUL 3 0% | 3 100%
Total 36 5 14%| 31 86%

amuqQue

“N6s devemos ser a mudanga que queremos ver no mundo “ (Gandhi) a mudanga que gueremos
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GT uso da logomarca da GRMA MATA ATLANTICA

USO DA LOGOMARCA DA GRMA EM ARTESANATOS

OBIJETIVOS
1. estabelecimento de critério minimos para utilizagao da logomarca da GRMA em pegas artesanais
2. dar destaque aos artistas e artesaos que priorizam a conserva¢ao da Mata Atlantica
3. incentivar a qualificagao e profissionalizacao dos artesaos e artistas

CRITERIOS
a. os produtos/obras devem abordar temas locais (histdria, flora, fauna, paisagens, arquitetura, cotidiano, costumes e lendas); e/ou

b. os produtos/obas devem utilizar matéria-prima abundante e as vezes exclusiva; e/ou
c. os produtos/obras devem reutilizar matéria reaproveitada, sempre observando sua sustentabilidade
d. o artesdo deve assinar a Carta de Principios da GRMA

JORNADA DO ARTESAO

Fase 1 - chamada publica
i. 0 GT ARTESANATO realiza chamada publica para identificar os ARTESAOS que comercializam seus produtos na GRMA
ii. o GT ARTESANATO elabora uma LISTA com os ARTESAOS que comercializam seus produtos na GRMA
ili. o GT ARTESANATO apresenta a proposta da logomarca da GRMA aos ARTESAOS que comercializam seus produtos na GRMA
iv. os ARTESAOS s3o solicitados a confirmar seu interesse em utilizar a logomarca da GRMA
v. 0 GT ARTESANATO elabora uma LISTA com os ARTESAOS INTERESSADOS em utilizar a logomarca da GRMA

Fase 2 - avaliagao
a. 0s ARTESAOS INTERESSADOS realizam uma AUTOAVALIACAO para identificar PRODUTOS PREALINHADOS com a proposta da GRMA
b. os ARTESAOS INTERESSADOS encaminham sua AUTOAVALIACAO para a COMISSAO de ARTESANATO
c. a COMISSAO de ARTESANATO da GRMA valida cada um dos PRODUTOS PREALINHADOS
d. a COMISSAO de ARTESANATO da GRMA confirma aos ARTESAOS INTERESSADOS sobre os PRODUTOS VALIDADOS
e. a COMISSAO de ARTESANATO da GRMA esclarece os ARTESAOS INTERESSADOS sobre quaisquer divergéncias
f. os ARTESAOS INTERESSADOS assinam o TERMO DE ADESAO a LOGOMARCA DA GRMA

Fase 3 - uso da logomarca da GRMA
g. a COMISSAO de ARTESANATO fornece a LOGOMARCA DA GRMA para uso nos PRODUTOS VALIDADOS
h. os ARTESAOS INTERESSADOS comercializam os PRODUTOS VALIDADOS utilizando a LOGOMARCA DA GRMA
i. a GRMA divulga os PRODUTOS VALIDADOS em suas redes sociais
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GT pagina de vendas da GRMA MATA ATLANTICA

B Grande Reserva Mata Atlantica- X 4

<« C @ A Naoseguro | grandereservamataatlantica.com.br

B Documentos B Facebook © Instagram B Y

GRANDE RESERVA

MATA ATLANTICA Natureza v Cultura Turismo v P&

‘A Grande Reserva Mata Atlantica € uma oportunidade

i = i = ; A
o T Unica para a conservagao de uma das areas mais importantes
o = " em biodiversidade do mundo. Ao mesmo tempo, promove uma
= Y ol ya economia restaurativa que melhorara a qualidade de vida
— de dezenas de comunidades rurais”

v

amuqQue
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“N6s devemos ser a mudanga que queremos ver no mundo “ (Gandhi)
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GT pagina de vendas da GRMA MATA ATLANTICA

INICIAL LITORAL DO PARANA LITORAL DE SANTA CATARINA PACOTES CONHEGA A RESERVA

NaTuReZa, (ONTEMPlacao
€ EXPERIENCIa

Foto: Priscila Forone
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“Nds devemos ser a mudanga que queremos ver no mundo “ (Gandhi) udanga que que
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GT Passaporte GRMA

*29 pacotes

Portal das
llhas

Setor Serra do

Mar Sul
v'Serra do Quiriri

Portal
Graciosa

v'Boia Cross

v'Canoagem

v Cicloturismo

v'Experiéncia Sabores e Saberes do
Barreado

v'Montanhismo Marumbi

v'Pico Abrolhos

v'Pico Parand

v'Salto da Fortuna

Rede de Portais da

GRANDE RESERVA

MATA ATLANTICA

~

Portal Vale do
Gigante

v'Rafting - Base Cotia
v'Rafting - Base Ponte Pénsil
v'Trilha com Pets

v'Salto do Saci e Boia Cross

v'Salto dos Macacos

v'Serra Adventure

v'Trem - classe turistica
(saidas Ctba/Morretes)

v'Trem - Pet Friendly

v'Trem - Turistico

v'Trem - Serra Adventure

v'Trem — P6r do Sol Camarote

v'Trem — P6r do Sol Turistico

»Pacotes complementares

»Composigoes variadas
»>Carimbo a cada uso
> Beneficios a cada circuito

Portal Guaraguacu

v'Pedal no Guaraguacu
v'Expedi¢do Guaraguacgu

Portal

/ Guarakessaba

v'Canoagem Oceénica
v'Expedic¢do Salto do Morato
v'Vivéncia Caicara e Banho de Floresta no Salto Morato

“No6s devemos ser a mudanga que queremos ver no mundo “ (Gandhi)
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Assuntos emergentes ou D= To] o [[aETa (e I3 MATA ATLANTICA

] Criacao do Portal Babitonga
1 Insights da palestra “Gestao Integrada do Turismo”
] Perspectivas para 2021!

(J Contextualizacao dos trabalhos da Rede de Portais

|amuque

ser a mudanga que queremos ver no mundo “ (Gandhi) ~— EEEEEG nudanca que queremo:
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Assuntos emergentes ou D= To] o [[aETa (e I3 MATA ATLANTICA

[ Inclusao de novos membros (29set2020 a 09dez2020)

Portal Estabelecimento Nome Cidade
A DEFINIR Destino Agéncia de Viagens Valeria Assis de Oliveira Corupa
|c|m uQue

“N6s devemos ser a mudanga que queremos ver no mundo “ (Gandhi) udanga que queremos
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Proximos passos MATA ATLANTICA

J Préxima reuniao:

Data: 20/01/2021
Hora: 10:00

ocal: Videoconferéncia

IdeQUG

nudanca que queremos
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Proximos passos MATA ATLANTICA
Acodes Pendentes | Responsavel PF’;:‘%:?
Contatar participantes do encontro de 29-set-2020 para confirmar o interesse em Harcos S
prosseguir nas discussdes e enviar a Carta de Principios para leitura e aprovacao
Ler e aprovar a Carta de Principios N ens patie, | 20dan21
Indicac&o preliminar dos estabelecimentos parceiros fodos 08 emores | a enie
Mapear os roteiros turisticos existentes e empresas em operagéo s e | @ detir
Criacao do GT Portal Bahitonga e convite aos envolvidos no roteiro das toninhas Lucio, Marcos | a definir
Apresentagdo da GRMA para o grupo Pré-Babitonga Ricardo a defnir
Evento de sensibilizacdo dos gestores publicos Patricia a definir
Resumo do funcionamento da Rede de Portais Warcos 204an-21
amuQue

“Nés devemos ser a mudanga que queremos ver no mundo “ (Gandhi) a mudanga que queremos
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MATA ATLANTICA

iamuQue

“Nés devemos ser a mudanga que queremos ver no mundo “ (Gandhi) instituto a mudanga que queremos
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ANEXOS

“Nds devemos ser a mudanga que queremos ver no mundo “ (Gandhi) instituto a mudanga que queremos



ANEXO | - REDE DE PORTAIS DA GRANDE RESERVA MATA ATLANTICA

Portal Estabelecimento Nome Cidade
Departamento de Turismo de S&o Bento do Sul Luiza da Silva S&o Bento do Sul
Destino Agéncia de Viagens Valeria Assis de Oliveira Corupa
Ecodestinos-RPPN Volta Velha / Pousada Villa da Gléria Ana Maria Machado Itapoa
Lucio Antbnio Machado Itapod
Movimento Pedala Joinville Luis Alberto Luckow Joinville
Nucleo de Turismo da Ajorpeme Patricia Pontaldi Breis Joinville
A DEFINIR _ _ _ . o
Projeto Babitonga Ativa Leticia Haak Joinville
Projeto Toninhas Marta Cramer Joinville
Renan Paitach Joinville
RT Caminho dos Principes Maria Conceic¢do Junckes Joinville
Secretaria de Turismo de S&o Francisco do Sul Jamille Machado Douat S&o Francisco do Sul
Secretaria de Turismo de Itapoa Gabriel Godoi Itapoa
Fundacéo Grupo Boticéario Juliane Freitas Curitiba
IAMUQUE Marcos Cruz Alves Curitiba
SEBRAE Alan Claumann Floriandpolis
PARCEIROS _ o
Milena Joinville
SPVS Ricardo Aguiar Borges Curitiba
Samanta Carvalho Curitiba

“N6s devemos ser a mudanga que queremos ver no mundo “ (Gandhi)

amuqQue

a TU['JHFICH que queremos
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Viabilizando projetos sustentaveis
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Marcos Cruz Alves

marcos@iamuque.org.br
(41) 9975-0876

www.iamuque.org.br
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“Noés devemos ser a mudanga que queremos ver no mundo” (Gandhi)



